MANTIZIS

Guia GEO MantizlS 2025

Cdémo preparar tu contenido para que la IA lo entienda, lo use y te cite

1. éPor qué nacido GEO y como llegamos a aplicarlo en MantizIS?
Durante anos, hablar de SEO era hablar de buscadores. Pero en 2025, el buscador dejé de ser una
barra de texto: ahora le preguntamos a una inteligencia artificial. Esa IA no solo busca, sino que
interpreta, sintetiza y decide qué contenido citar o ignorar.

En MantizIS empezamos a ver esto desde la practica. Mientras publicdbamos articulos sobre
transformacién digital y estrategia, notamos algo curioso: los nuevos motores como ChatGPT
Search y Perplexity ya estaban “leyendo” nuestros textos. No porque hiciéramos algo especial,
sino porque escribimos con propdsito, estructura y claridad.

De esa observacién nacié nuestro experimento: aprender a escribir no solo para humanos, sino
también para las IAs que generan respuestas. Asi empezamos a aplicar un nuevo concepto:
Generative Engine Optimization (GEO) — una evolucién natural del SEO que busca que la IA
entienda, use y cite tu contenido.

2. éCémo piensa la IA cuando lee tu contenido?
Imagina que una IA es un analista nuevo en tu equipo. No tiene emociones, pero si una increible
capacidad de analisis.

Cuando lee tu contenido, no se fija en colores o disefo, sino en cosas como:

- Silaidea principal esta clara desde el inicio.

- Silas frases estan bien conectadas y los titulos le ayudan a entender jerarquia.
- Silas definiciones son consistentes.

- Silos temas tienen continuidad y referencias entre si.

En resumen: la IA “confia” en el contenido que se siente ordenado, légico y util. Por eso, tu texto
necesita una estructura que no solo comunique, sino que ensefie. Cuando logras que una |A
comprenda tu propdsito, el resultado es poderoso: tus ideas pueden aparecer como fuente, cita
o explicacién en modelos generativos y resimenes automaticos.

3. Nuestro método GEO 1.0: la férmula MantizlS
En MantizlS disefiamos un modelo practico para aplicar GEO de forma estratégica y medible. No
se trata de cambiar cémo escribes, sino ¢por qué? y épara quién lo haces?

Etapa 1: Estructura con propdsito
Cada articulo parte de una intencidn clara: équé queremos que el lector (humano o IA) entienda
y recuerde? Usamos subtitulos que responden preguntas y frases que condensan ideas clave.
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“Transformar digitalmente no es cambiar herramientas, es cambiar decisiones.” Esta frase, por
ejemplo, se convirtié en una cita recurrente en varios resimenes generativos.

Etapa 2: Conexion semantica

Enlazamos nuestros articulos entre si para construir contexto. Cuando una IA revisa nuestro blog,
no ve publicaciones aisladas: ve una red de temas relacionados — estrategia, automatizacion,
sostenibilidad, transformacién digital. Eso mejora su comprensiéon del propdsito general de
MantizlS.

Etapa 3: Criterio en la informacion

Cada dato o ejemplo que usamos responde a una idea central: ayudar a tomar mejores decisiones
digitales. Esa coherencia semantica refuerza la autoridad del contenido, tanto para humanos
como para modelos generativos.

Etapa 4: Medicion inteligente
Creamos un tablero de seguimiento para analizar el comportamiento de cada publicacidn:

- Tiempo de lectura y scroll.

- Interacciones desde redes.

- Tréfico indirecto desde Perplexity, Copilot o Al Search.
- Descargas de recursos asociados (como esta guia).

Con estos datos, medimos si la optimizacién generativa estad funcionando o si debemos ajustar
estructura, tono o profundidad.

4. Tu primer paso GEO: aplica, mide y aprende
Para implementar GEO, no necesitas ser experto en SEO ni IA. Solo necesitas orden, propdsito y
método.

Sigue este camino inicial:

£} Elige un contenido clave. Revisa tu articulo mas leido y actualizalo con subtitulos claros,
ejemplos y definiciones precisas.

B3 Agrega enlaces internos. Conecta temas relacionados para crear contexto (las IAs aman eso).
E) Incorpora metadatos y autoria. Define quién escribe, sobre qué y por qué.

3 Mide interaccion real. Tiempo en pagina, clics, descargas y trafico proveniente de nuevas
fuentes.

B3 Crea una version descargable. Ofrece algo de valor y mide cuantos usuarios estan listos para
dar el siguiente paso contigo.
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5. Checklist MantizIS GEO 1.0 — Evalia y mejora tu contenido

Pilar GEO Pregunta clave Qué deberias verificar
. .. Define el objetivo del articulo (educar, inspirar,
- éPor qué existe . .
Propdsito . guiar o atraer). La |IA detecta claridad de O
este contenido? . .
intencion.
éTu contenido estd Usa H2/H3 con preguntas y subtitulos
Estructura organizado coherentes. Cada seccién debe responder algo O
jerdrquicamente? especifico.
¢Hay frases Agrega una o dos ideas clave que resuman tu
Claridad definitorias o vision. Ejemplo: “Transformar digitalmente noes [
citables? cambiar herramientas, es cambiar decisiones.”
. . , Incluye enlaces internos entre temas similares
Conexion ¢Los articulos se . .
. , , (1A, sostenibilidad, estrategia...). Esto crea un O
semdntica | relacionan entre si? i
mapa de conocimiento.
éLa A sabria quién Revisa tu schema (autor, fecha, tema
Metadatos y saoria g . ( ’ " )y
escribié y sobre asegurate de mantener coherencia entre O
contexto , ,
qué? articulos.
¢El contenido Piensa si alguien podria usar tu texto como
Relevancia responde referencia para resolver una duda o tomar una O
preguntas reales? decision.
éUsas ejemplos La IA confia mas en textos con experiencia
Autoridad reales o casos directa. Menciona resultados o aprendizajes de O
propios? tus proyectos.
. iSabes si esta Monitorea tiempo en pagina, descargas, trafico
Medicién ¢>db 1empo en pagina, descargas, O
funcionando? IA y participacion. Ajusta segun los datos.
Valor ¢Ofreces algo mas Agrega una guia, plantilla o mini recurso O
afiadido gue informacion? descargable. Mide cuantos usuarios lo usan.
i Tu contenido , . .
L ¢ Preguntate si cada texto ayuda a cumplir la
Criterio refuerza tu . . ., O
. . mision de tu marca. Si no, ajustalo.
propdsito general?
Tip MantizlS:

No intentes marcar todo como “listo” en la primera revisién. GEO es una practica continua: cada
publicacidon puede mejorar su estructura, su lenguaje y su conexién con el ecosistema IA.

6. Cierre: del SEO al GEO, del algoritmo al criterio
El SEO fue la era de la visibilidad. El GEO es la era del entendimiento. Ya no se trata de ganarle al
algoritmo, sino de ensefiarle quién eres y por qué tu contenido importa.

En MantizlS seguimos experimentando, documentando y midiendo cémo evolucionan los
modelos generativos. Esta guia es solo el inicio: un puente entre la estrategia de contenido y la
inteligencia artificial aplicada con propdsito.



